
Ghid practic pentru 
fondatori 
subreprezentați

Capital
Cultural Sector

Antreprenoriat

Categorie 
Identitate de brand și diferențiere

Durata
4-6 Săptămâni

Rezultatele Învățării 

• Înțelegerea modului în care 
patrimoniul cultural poate fi 
valorificat ca activ pentru afacere.

• Învățarea modalităților de a integra 
elemente culturale în identitatea de 
brand și în storytelling.

• Creșterea încrederii în prezentarea 
relevanței culturale în marketing și 
pitch-uri către investitori.

• Crearea unei narațiuni de brand 
sustenabile care rezonează cu 
comunități diverse.

Materiale Necesare

• Fișă de lucru pentru branding 
cultural

• Studii de caz despre branduri 
centrate pe cultură

• Ghid de strategie pentru 
storytelling și marketing

• Șablon de pitch deck ce include 
elemente culturale

• Cadru educativ pentru audiență

• Fondatori de startup-uri subreprezentați
• Antreprenori
• Profesioniști în afaceri

Potrivit pentru:.

Descrierea Activității

Participanții vor explora cum fundalul lor cultural poate reprezenta un avantaj 

competitiv în afaceri. Sesiunea acoperă capitalul cultural în branding, diferențierea 

produsului și implicarea clienților. Participanții vor dezvolta strategii de integrare a 

elementelor culturale în marketing, storytelling și pitch-uri pentru investitori, 

rafinându-și abordarea prin feedback de la colegi și prezentări.



Lecturi Suplimentare 
pe Tema Capitalului 
Cultural

• "The Power of Culture in Branding" 
de  Douglas Holt

• "Branding with Authenticity" de 
Debbie Millman

• "Building a StoryBrand" de Donald 
Miller

Pas-cu-Pas:

1. Identifică elemente culturale unice 
care diferențiază brandul tău.

2. Integrează aceste elemente în produs, 
marketing sau storytelling.

3. Educă audiența despre semnificația 
culturală.

4. Evidențiază relevanța culturală în pitch-uri 
și materiale promoționale.

Ghid pentru Facilitatori

• Oferă o introducere în capitalul 
cultural și diferențierea brandului.

• Ghidează participanții în 
identificarea elementelor culturale 
unice care definesc brandul lor.

• Încurajează integrarea acestor 
elemente în marketing și 
storytelling.

• Oferă tehnici pentru educarea 
audienței despre semnificația 
culturală.

• Oferă feedback pentru narațiunile 
de brand și strategiile promoționale

Instrucțiuni pentru 
Participanți

• Identifică elemente culturale 
unice care diferențiază brandul tău.

• Integrează aceste elemente în 
produs, marketing sau storytelling.

• Educă-ți audiența despre semnificația 
culturală a brandului tău.

• Evidențiază relevanța culturală în 
pitch-uri și materiale promoționale.

• Rafină și testează strategia de 
branding în funcție de feedback.

• Împărtășește idei și lecții învățate cu 
alți participanți.

Discuție și Evaluare

• Ce provocări ai întâmpinat în integrarea elementelor culturale în brandul tău?
• Cum a influențat feedback-ul din partea clienților sau investitorilor strategia ta de

storytelling?
• Ce ai învățat despre implicarea publicului și educația culturală?
• Cât de încrezător ești în utilizarea capitalului cultural ca avantaj de brand?
• Care sunt următorii tăi pași pentru a întări identitatea culturală a brandului tău?

Acest proiect a fost finanțat cu sprijinul Comisiei Europene. Autorul este singurul responsabil pentru această publicație
(comunicare), iar Comisia nu își asumă nicio responsabilitate pentru modul în care poate fi utilizată informația conținută în
aceasta. În conformitate cu noul cadru GDPR, vă informăm că Parteneriatul va prelucra datele dumneavoastră cu caracter
personal exclusiv în interesul și scopul proiectului, fără a aduce atingere drepturilor dumneavoastră.

Ce face?.

Transformă fundalul tău 
cultural într-un avantaj de 

afaceri.
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