Capital
Cultural

Ghid practic pentru

fondatori
subreprezentati

Intelegerea modului in care
patrimoniul cultural poate fi
valorificat ca activ pentru afacere.
Tnvitarea modalitatilor de a integra
elemente culturale in identitatea de
brand si in storytelling.

Cresterea increderii in prezentarea
relevantei culturale in marketing si
pitch-uri catre investitori.

Crearea unei naratiuni de brand
sustenabile care rezoneaza cu
comunitati diverse.

Descrierea Activitatii

Sector
Antreprenoriat

Categorie
Identitate de brand si diferentier

Durata
4-6 Saptamani

Fisa de lucru pentru branding
cultural

Studii de caz despre branduri
centrate pe cultura

Ghid de strategie pentru
storytelling si marketing

Sablon de pitch deck ce include
elemente culturale

Cadru educativ pentru audienta

Participantii vor explora cum fundalul lor cultural poate reprezenta un avantaj
competitiv in afaceri. Sesiunea acopera capitalul cultural in branding, diferentierea

produsului si implicarea clientilor. Participantii vor dezvolta strategii de integrare a

elementelor culturale in marketing, storytelling si pitch-uri pentru investitori,

rafinandu-si abordarea prin feedback de la colegi si prezentari.

Antreprenori

Potrivit pentru:

Fondatori de startup-uri subreprezentati

Profesionisti in afaceri




Instructiuni pentru

Ghid pentru Facilitatori Participanti

+ Oferd o introducere in capitalul * ldentifica elemente culturale
cultural si diferentierea brandului. unice care diferentiaza brandul tau.

* Ghideaza participantii in * Integreaza aceste elemente in
identificarea elementelor culturale produs, marketing sau storytelling.
unice care definesc brandul lor. * Educa-ti audienta despre semnificatia

* Tncurajeazd integrarea acestor culturald a brandului tau.
elemente in marketing si * Evidentiaza relevanta culturald in
storytelling. pitch-uri si materiale promotionale.

* Ofera tehnici pentru educarea * Rafina si testeaza strategia de
audientei despre semnificatia Pranding in functie de feedback.
culturala. * Impartaseste idei si lectii Tnvatate cu

* Ofera feedback pentru naratiunile alti participanti.

de brand si strategiile promotionale

Discutie si Evaluare

v

e Ce provocari ai intampinat in integrarea elementelor culturale in brandul tau?

* Cum a influentat feedback-ul din partea clientilor sau investitorilor strategia ta de
storytelling?

e Ce aifnvatat despre implicarea publicului si educatia culturala?

e Cat deincrezator esti in utilizarea capitalului cultural ca avantaj de brand?

e Care sunt urmatorii tai pasi pentru a intari identitatea culturala a brandului tau?

Lecturi Suplimentare Pas-cu-Pas:
pe Tema Capitalului
Cultural Identifica elemente culturale unice

care diferentiaza brandul tau.
Integreaza aceste elemente in produs,
marketing sau storytelling.

Educad audienta despre semnificatia
culturala.

"The Power of Culture in Branding"
de Douglas Holt
"Branding with Authenticity" de

Debbie Millman Evidentiaza relevanta culturald in pitch-uri
"Building a StoryBrand" de Donald . . i P
Miller si materiale promotionale.

Cofinantat de
Uniunea Europeana

Transforma fundalul tau
cultural intr-un avantaj de

afaceri.
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