Markt-
Validierung

Sektor

~Unternehmertum
. i Kategori
Checkliste fiir ategorie
. . ~ Business-Validierung
unterreprasentierte .

» Zeitrahmen
Griinder*innen 23Wochen
Lernergebnisse @ Benotigte Materialien /%

* Verstandnis fir den Wert der * Vorlagen fiir Interviewfragen,
Marktvalidierung, insbesondere fir : die fiir verschiedene
unterreprasentierte Griinder. Kundengruppen entwickelt

e Lernen Sie, Ideen mit verschiedenen wurden
Nutzern zu testen. -+ Digitale Umfragetools (Google

* Einholen und Analysieren von Forms, Typeform, etc.)

Feedback mit kultureller Sensibilitdit. @ < Prototyp oder MVP des Produkts

* Vertrauen in die lteration auf der : (falls vorhanden)

Grundlage echter Erkenntnisse * Report-Vorlage zur
aufbauen. ' Dokumentation der Ergebnisse

* Erstellen Sie einen strukturierten * Notizblcher fur die Sammlung
Report zur Marktvalidierung. von Feedback

Beschreibung der Aktivitat EQ

.......................................................................................... A -

Die Teilnehmer werden ihre Geschaftsidee durch reale Datenerfassung von
verschiedenen Kundensegmenten validieren. Der Workshop befasst sich mit der
Bedeutung der Marktvalidierung, insbesondere fiir unterreprasentierte Griinder,
und leitet die Teilnehmer bei der Entwicklung einer Strategie an, die kultursensible
Interviews, Produkttests und Feedback-Analysen umfasst. Die Erkenntnisse
werden in einem Report zusammengefasst und zur Verfeinerung von
Geschaftsmodellen genutzt.

Geeignet fiir:

Unterreprasentierte Startup-Griinder
Produktmanager
Studierende (insh. Wirtschaft)




Leitfaden fiir Moderatoren Anweisungen fiir die

Teilnehmer

* Einfihrung in die Marktvalidierung mit
Beispielen von unterreprdsentierten
Grindern.

* Leitfaden fiur die Formulierung kulturell
integrativer Interviewfragen.

* Betonen Sie die unvoreingenommene,
gleichberechtigte Sammlung von
Feedback.

* Ermutigung zur Iteration auf der
Grundlage verschiedener Erkenntnisse.

* Bereitstellung strukturierter Vorlagen
flr eine einheitliche Dokumentation.

Fiihren Sie mehr als 10 Interviews mit
verschiedenen Kunden.

Testen Sie Ihr Produkt mit mehr als 5 Nutzern,
um sicherzustellen, dass es fur alle zuganglich
ist.

Dokumentieren Sie Feedback mit kulturellen
Einblicken.

Fassen Sie die Ergebnisse, Herausforderungen
und Iterationen in einem Report zusammen.
Ermitteln Sie Schliisselerkenntnisse zur
Verfeinerung Ihrer Geschaftsidee.
Prasentieren Sie Ihren Report zur
Marktvalidierung vor Moderatoren und
Fachkollegen.

Nachbesprechung und Assessment

*  Welche Schlisselerkenntnisse haben die Kundenbefragungen erbracht?
e Wie haben Nutzertests I|hr Produkt beeinflusst, insbesondere im Hinblick auf die

Inklusivitat?

*  Welches unerwartete Feedback haben Sie erhalten, und wie sind Sie damit umgegangen?
* Wie zuversichtlich sind Sie, nach der Validierung weiterzumachen?
* Wassind Ihre nachsten Schritte auf der Grundlage Ihres Validierungsberichts?

Hintergrundwissen fiir
diesen Bereich

"Das schlanke Startup" von Eric|. /222
"Mit Menschen sprechen" von Giff
Constable

"Geschaftsideen testen" von David
J. Bland & Alexander Osterwalder

Co-funded by
the European Union

Schritt fiir Schritt:

Durchfiihrung von 10 Gesprachen mit
potenziellen Kunden, wobei
sicherzustellen ist, dass die
unterschiedlichsten Hintergriinde
vertreten sind.

Testen Sie Ihr Produkt mit mindestens
finf Nutzern, um zu priifen, ob es fir alle
zuganglich ist.

Dokumentieren Sie Zeugnisse oder
Rickmeldungen.

Beweisen Sie, dass lhre Idee

in der realen Welt

funktioniert



